Afbeelding 1: Data opvragen met Frequencies
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Afbeelding 2: Errors checken bij categorische variabelen

Q Frequencies: Statistics
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Afbeelding 3: Voorbeeld van een error

geslacht
Cumulative
Fregquency Percent Walid Percent Percent
Valid  man 12 40,0 400 40,0
Wrouw 17 a6,7 867 96,7
@ 3,3 33 100,0
Total 30 100,0 1000




Afbeelding 4: Errors corrigeren

geslacht
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid man 12 40,0 41,4 41,4
VIOLIW 17 56,7 58,6 100,0
Total 29 96,7 100,0

System @ 33
Total 30 100,0

Afbeelding S: Case summaries

. a
Case Summaries

geslacht provincie leeftijd

1 2 Moord- 21
Holland

2 VIoUw Zuid-Holland 24

3 Vrouw Groningen 23

4 VIoUwW Friesland 25

5 VIoUwW Drenthe 26

a. Limited to first & cases.
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